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A AREANATEJO
A AREANATEJO assume-se deste 2002 como 
um dos principais agentes na promoção e 
desenvolvimento de projetos e métodos 
que contribuem para a utilização racional 
da energia e valorização dos recursos 
energéticos endógenos.

O contributo para a utilização das energias 
renováveis no Alto Alentejo e a implemen-
tação de ações que conduzem à melhoria 
do desempenho energético-ambiental e de 
um desenvolvimento local mais sustentável 
são bandeiras que fazem da AREANATEJO    

uma referência na região em que se insere.

A sua estratégia de atuação baseia-se em 
três áreas temáticas - ambiente, energia e 
mobilidade - apoiadas por uma área trans-
versal - a sensibilização.

É deste modo e com uma imagem mais 
próxima e atual que a AREANATEJO 
pretende continuar a ser um importante 
ponto de apoio à resposta às necessidades 
e ambições da região, sem esquecer o 
progresso nas suas áreas de intervenção.
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A Nova Marca

energética é uma das principais preocu-
pações da agência.

Contudo, sendo a sensibilização uma área 
transversal a toda a atividade deste grupo 
de trabalho, a comunicação deve assumir 
especial importância. Deste modo, é impos-
sível não ter em conta a evolução nesta 
matéria.

É nesse sentido que a AREANATEJO aposta 
agora numa nova imagem e numa outra 
abordagem aos meios de comunicação.

Ser mais clara e mais próxima de parceiros e 
do público; fazer da imagem e da comuni-
cação um ponto de partida para alcançar 

divulgação dos seus serviços e iniciativas. É 
com esse propósito que se opera esta 
alteração.

A nova imagem não rompe totalmente com 
a anterior, mantendo alguns dos seus 
pontos comuns. A alusão à energia, ao 
ambiente e ao Alentejo continuam a vigorar 
nesta nova marca. 

primeira, em tons de verde, representa os 
campos alentejanos e o ambiente; a segun-
da, em tons de amarelo, representa o sol, a 
mesma fonte de energia natural simboliza-
da na anterior imagem e que agora surge 
nesta representação do amanhecer no 
Alentejo.  No seu conjunto, e de uma forma 

lâmpada.

O logótipo, limpo e em tons de cinzento, 
coloca em evidência o símbolo. A fonte 
utilizada quer-se clara e transversal a todos 
os materiais de comunicação da agência. 
Deste modo, aproveitando também o 

à comunicação da agência a consistência 
-

dida na disseminação da marca
AREANATEJO.

O símbolo e o logótipo não devem ser 
utilizados separadamente. Contudo, o sím-
bolo pode ser utilizado de modo independ-

objetos de comunicação ou nas redes soci-
ais, sendo este modo de utilização exclusivo 
da AREANATEJO.
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Proporção
Uma marca deve ser única e para isso 
também a proporção de todos os seus 
elementos é essencial.  

É deste modo que a nova marca da
AREANATEJO foi planeada.

Monocromia, Positivo e Negativo
Uma marca projetada para se adaptar a 
variadas circunstâncias é crucial. As versões 
abaixo são demonstrativas da utilização em 
positivo e negativo e adaptáveis para 

utilização a uma só cor quando necessário, 
mantendo sempre a garantia de maior 
legibilidade e contraste possíveis.

Áreas Temáticas
A AREANATEJO estruturou a sua estratégia 

-
dade, ambiente e energia,  apoiadas por 
uma quarta área, transversal às anteriores.

Uma estratégia que tem resultado na 

também representada com uma nova 
imagem.
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Mukta Vaani Extra Light

Mukta Vaani Light

Mukta Vaani Regular Mukta Vaani Semi Bold

Mukta Vaani Extra Bold

Mukta Vaani Medium Mukta Vaani Bold
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Fonte e Cores

PANTONE Coated
1205 C
CMYK 0, 3, 43, 0
RGB 248, 224, 142
HEX #f8e08e

PANTONE Coated
121 C
CMYK 0, 8, 70, 0
RGB 253, 215, 87
HEX #fdd757

PANTONE Uncoated
123 C
CMYK 0, 19, 89, 0
RGB 255, 199, 44

PANTONE Coated
372 C
CMYK 16, 0, 41, 0
RGB 212, 235, 142
HEX #d4eb8e

PANTONE Coated
2303 C
CMYK 43, 11, 76, 0
RGB 158, 179, 86
HEX #9eb356

PANTONE Coated
Cool Gray 7C
CMYK 20, 14, 12, 40
RGB 151, 153, 155
HEX #97999b
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Comportamento da
Marca

Comportamento sobre

Comportamento sobre cor

Sobre imagens ou sobre fundos coloridos, a 
legibilidade da marca deve estar sempre 
garantida.

A versão com cor deve ser aplicada de 
modo preferencial mas, sempre que se 

versões positiva ou negativa.
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No sentido de garantir a consistência da 
marca da Comunidade Intermunicipal do 

todos os elementos devem

Não faça alterações à fonte aplicada na marca.

Restrições

Margens de Segurança e
Redução Máxima

Não aplique outline na marca.

Não distorça a marca. -
tos da marca.

Não adicione elementos nem efeitos à marca; não 
feche a marca numa moldura.
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Aplicação da Marca
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